La Stucchi a tutto export

«Presenza commerciale
in tutti 1 5 continenti»

Produttore di innesti

Una presenza nei 5
continenti con proprie filiali
commerciali e la produzione
concentrata a Pagazzano. E la
strategia di forte internalizza-
zione della Stucchi, specializza-
tanellaproduzionediinnestira-
pidi per la connessione e il con-
trollo dei fluidi in ambito indu-
striale, con soluzioni «sartoria-
li», amisura del cliente.

«Siamo presenti sul mercato
da oltre 60 anni - ha precisato
Luca Stucchi, presidente della
societd, durante la visita pro-
mossa dal Comitato Piccola In-
dustria di Confindustria Berga-
monell’ambitodelciclo«2orein
azienda» - e nel 2023 abbiamo
raggiunto un fatturato di 80 mi-
lioni di euro. Abbiamo attivato
un nuovo sito produttivo qui a
Pagazzano nel 2020, realizzato
conattenzioneallasicurezza,al-
I'impatto ambientale, alle per-
sone che vi lavorano». Molto
spiccata l'internazionalizzazio-
ne: «I170% del volume d’affari -
ha precisato l'a.d. Lorenzo Zaf-
faroni - & ottenuto dalle filiali
commerciali estere, che occu-

pano 70 addetti, mentre altri
200 sono impiegati nel sito pro-
duttivo a Pagazzano. I1 95% dei
ricavivienedaprodotticonmar-
chio Stucchi».

LaStucchiéunodeiprincipa-
liproduttoridiinnestirapidiali-
vello mondiale per la conduzio-
nedifluidiin pressione, natanel
1960 come officina di lavorazio-
ni meccaniche per conto terzi
dalla volonta di due fratelli im-
prenditori di Treviglio, Inno-
centee Lorenzo Stucchi.l’azien-
da ¢ alla seconda generazione,
prontiper la terza.

A partire dagli anni Ottanta
inizia lo sviluppo dei prodotti di
innesti, successivamepte anche
con proprio marchio. E del 2001
Papertura della filiale Usa («so-
no il nostro mercato pit1 impor-
tante, in particolare per i pro-
dotti legati ai settori oil&gas,
macchine movimento terra e
ora macchine agricole», aggiun-
ge Zaffaroni). Nel 2009 avviene
un’accelerazione dell’attivita
con l'apertura di filiali commer-
ciali all’'estero («per essere piu
vicini ai clienti finali») in Cina
(2011), Australia (2012), Brasile
(2017) e Sudafrica (2022). In

questomodovengonopresidiati
tutti i continenti, con I’Europa
curata da Pagazzano. Per ora
«non apriremo altre realta este-
re - prosegue 'ad - macrescere-
mo con le filiali. Altre aree (Me-
dioriente, Est Europa e Asia, co-
me Giappone Corea, India) so-
no seguite dalla sede (sono
3milai clienti nel mondo, ndr)».

«Soluzioni amisuradicliente»
«L’elementopitimportante per
lanostrastrategia diinternazio-
nalizzazione - sottolinea Zaffa-
roni - & stato divoler costruire il
nostro vantaggio competitivo
attraverso l'offerta di soluzioni
molto specifiche per settore e
percliente,quasiconuntagliodi
fattura sartoriale. Circa il 40%
del nostro fatturato proviene da
prodotti che non sono a catalo-
go. Diversamente dai nostri
concorrenti, siamo in grado di
proporre soluzioni direttamen-
teainostriclienti, che sonocolo-
ro che progettano le macchine e
cheleutilizzano, sulle qualiven-
gono poi installati i nostri pro-
dotti».
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La sede centrale della Stucchi a Pagazzano: occupa 200 dipendenti
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